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GLAVNI NALAZI

« Onlajn informativni ambijent koji je prethodio izborima karakterise
oStra podeljenost izmedu visoko zastupljenih tematskih blokova
zabave | sporta sa jedne strane, odnosno nasilja, rata i tragedija sa
druge, medu kojima su izbori i druStveno-politicki znaCajne teme
duboko marginalizovane.

*+ Manje od trecCine tekstova o izborima u periodu predizborne
kampanje bilo je informativnog karaktera, a analitika je bila izrazito
retka i skoncentrisana u svega tri medija, pa su gradani i gradanke
umesto kroz Cinjenice, izbore sagledavali kroz kontrolisani spektar
misljenja i promocija.

—
N
<
i
<
=2
=
g
a
=
o

+ Specificnaonlajn medijska agenda postavljena je tako da omogucava
strukturnu podrsku vlasti, pri ¢emu su medijske uloge jasno
definisane - od Pinka koji izbore marginalizuje u korist zabavnih tema
i RTS-a koji visoko na agendi odrzava izveStavanje o ratu “iz ¢asa u
¢as”, do Novosti koje izveStavaju o vlastima ali kao najveci generator
njene podrske.

« Kontrola informativnog onlajn prostora kroz definisanje kljucnih
tema za rezultat je imala koncentrisanje pet glavnih tacaka medijske
agende koje vlast pozicioniraju u prvi plan. S druge strane, postoji
jasno marginalizovan spektar drustveno-politickih pitanja i problema
koji predstavljaju tematsku paralelu dominantnom narativu.

+ Argumentovana debata ili bilo kakav vid rezonujuce razmene
politickih argumenata potpuno je izostao, dok je natpolovicna slika
izbornog nadmetanja takmicarskogili konfliktnog karaktera, odnosno
fokusirana na pojedinacna pitanja, Cija je distribucija sistemski
kontrolisana.

« Tri Cetvrtine centralnog informativnog sadrzaja onlajn medija uopste
ne pominje vlast, sto ukazuje na to da medijsko okruzenje neometano
posluje po svojim ustaljenim Sablonima nezavisno od predizbornog
perioda.



—
N
<
-
<
=
=]
E
<
—
(O}

Favorizovanje vlasti u onlajn medijima postize se na nekoliko nacina:

ekstenzivnim izveStavanjem o predizbornim skupovima Sirom
Srbije, u kojem se neretko primecuje istovetnost strukture
izvestaja, pri cemu je gotovo nemoguce identifikovati primarni
izvor takvih vesti:

najavama i izveStavanjem o gostovanjima Aleksandra Vucica na
televiziiama sa nacionalnom frekvencijom koje su tradicionalno
naklonjene vlastima, poput TV Pink, TV Prva, ali i javnog
medijskog servisa. Ovde je reC o distributerskoj ulozi koju onlajn
mediji imaju, ¢ime se agenda tradicionalnih medija prosSiruje na
onlajn javnu sferu;

teme i sadrzaji koje vlast definiSe na drusStvenim mrezama,
koje se dalje ucvrScuju kao relevantne onlajn vesti. Ovde je
svakako najznacajnije uvodenje Tik Toka, koji pored Instagrama
postaje izvor promotivnih vesti, uglavnom bez ikakve selekcije ili
novinarske distance;

promovisanje vlasti kroz “ne-izborne” teme i kreiranje slike
druStveno-politicke stvarnosti u kojoj se vladajuca struktura
identifikuje sa drzavom;

zatvaranje prostora za pluralizam kroz intenzivno demonizovanje
opozicije i kritiCkih medija.



KONTEKST

U sredu 1. novembra, predsednik Skupstine Srbije Vladimir Orli¢
raspisao je lokalne izbore u 65 gradova i opstina u Srbiji, ukljucujuci
i Beograd. Nekoliko sati nakon tradicionalnog protokola potpisivanja
Odluke o raspisivanju izbora u holu Narodne skupstine, sa digitalne
adrese predsednika Republike Srbije stigla je poruka “Zivela Srbija!
Neka su vam srecni izbori." Sajber obracanjem Aleksandra Vucica
objavljeno je raspisivanje i vanrednih parlamentarnih izbora, Cime
je zapocela predizborna kampanja koja je trajala do 14. decembra
u ponoc¢. U meduvremenu, 16. novembra, raspisani su i pokrajinski
izbori.
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Premaistrazivanjuiz2021.godine,onlajnmedijizauzimajutre¢emesto
po zastupljenosti (64%) kada su u pitanju glavni izvori informisanja
u Srbiji. lako televizija i dalje prednjaci, onlajn mediji beleze najveci
rast iz godine u godinu. Stoga je SHARE Fondacija svoju istrazivacku
paznju usmerila upravo na ovaj tip medija i informativni ambijent koji
oni kreiraju u periodu kada se odvija predizborna kampanja u Srbiji.

Cinjenica je da je medijski ekosistem u Srbiji duboko polarizovan,
neravnopravan i netransparentan. Ovakvo informativho polje je
rezultat dugogodisnjeg sistemskog podrivanja poverenja u medijski
sadrzaj, najceSce kroz krSenje etickih principa i diseminacije
neistinitih i obmanjujuc¢ih informacija. Najcitaniji onlajn mediji
uglavnom su produzeci svojih tradicionalnih pandana (televizija i
Stampanih novina). Stoga nije neocekivano da ¢e svoju tradicionalnu
uredivacku politiku preneti i u digitalni prostor.

Ipak, u sajber sferi vesti su se pretvorile u sadrzaj, pa je ve¢ina medija
u cilju opstanka u dvadesetcetvoro¢asovnom informativnom ciklusu
morala da se na neki nacin povinuje ulozi tvoraca sadrzaja, pored
tradicionalne uloge prenosenja vesti. Problem dodusSe lezi u tome
Sto izgleda da se veliki broj njih lako odrekao svoje primarne uloge
koja podrazumeva informisanje javnosti. Umesto toga, najcitaniji
portali sastoje se od koktela podrobnog prenosenja informacija iz
privatnih zivota javnih i privatnih licnosti, neproverenih informacija u
kojima Cesto izostaju izvori i sve sofisticiranijih promotivnih sadrzaja


https://n1info.rs/vesti/raspisani-lokalni-izbori-17-decembar/
https://www.instagram.com/reel/CzGTcvGsSsH/?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.cenzolovka.rs/trziste/televizija-i-dalje-najpopularniji-medij-konstantan-rast-publike-na-internetu-ali-mediji-od-toga-nemaju-mnogo-koristi/
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zamaskiranih i predstavljenih kao zabavni ili informativni tekstovi
(native advertising).

U ovakvom okruzenju, predizborno izveStavanje i generalno
politiCki sadrzaj svodi se na suceljavanje rezima sa politickim
neistomisljenicima i pretezno jednostrane analize sistemskih
problema. Javna debata sustinski je nepostojeca, Sto doprinosi sve
dubljoj polarizaciji kao i cestom zanemarivanju tema od drustvenog
znacaja. U retkim slucajevima kada su socijalno-ekonomske teme
provucene kroz najcitanije onlajn medije, uglavhom su predstavljene
u kontekstu uspeha Vlade a sami portali svedeni su na propagandna
glasila predsednika Vucica i Srpske napredne stranke.

Na primer, na izborni dan 17. decembra ocigledno je odluceno da
se iz izveStavanja veéinom izostave izborne neregularnosti (kojih je
bilo u izobilju), osim u slu¢aju negative kampanje usmerene prema
kontrolorima iz opozicionih partija i civilnog sektora, vodene na
stranama tabloidnih medija. Kroz Citav izborni dan je na razne nacine
kréena izborna tiSina, dok je u najvecem broju slucajeva takmicarski
izveStavano o samom izbornom procesu. lako nema niceg spornog
u tradicionalnom izveStavanju o politicarima koji dolaze na svoja
glasacka mesta, gotovo u celoj prvoj polovini dana na najcitanijim
portalima u zemlji glavna vest bila je da je predsednik sam otiSao na
glasacko mesto i pristojno u redu saCekao da obavi svoju gradansku
duznost. Ovakvu kolicinu medijske paznje predsednik Vuci¢ nije
zavredeo ni 2022. godine, kada je zapravo bio kandidat na izborima,
te se postavlja pitanje na koji nac¢in su proslogodisnji parlamentarni
izbori, okarakterisani sa svih strana politickog spektra kao referendum
0 samom Vucicu, bili demonstracija rezimske masinerije kada je u
pitanju kontrola drustvene misli od strane vlasti.

Imajuci sve to u vidu, kljucna hipoteza ovog istrazivanja zasnovana
je na pretpostavci da onlajn medijska sfera predstavlja samo
produzetak tradicionalnog medijskog prostora i da je umesto veceg
pluralizma i pristupa informacijama samo reprodukovana i u¢vrsc¢ena
ve¢ postojeca slika u kojoj vlast kontroliSe vecinu informacionog
prostora dok su ostali u nedostatku.


https://n1info.rs/vesti/izbori-2023/afp-o-izborima-u-srbiji-predsednik-srbije-parlamentarne-i-lokalne-izbore-pretvorio-u-referendum-o-njegovoj-licnosti/
https://n1info.rs/vesti/izbori-2023/afp-o-izborima-u-srbiji-predsednik-srbije-parlamentarne-i-lokalne-izbore-pretvorio-u-referendum-o-njegovoj-licnosti/

METODOLOGIJA

lako su izbori Cesta pojava u Srbiji, joS uvek ima aspekata koji
izostaju iz mnogih istrazivanja posvecenih izborima. Jedan od
njih ¢ine i ¢esto zanemareni onlajn mediji, buduci da tradicionalni
mediji kao Sto su televizija i Stampa, okupiraju paznju istrazivaca,
uz povremeno priznanje senzacionalistickog potencijala drustvenih
mreza. Informacioni ekosistem onlajn medija ostaje nedovoljno
istrazen, iako medijski portali predstavljaju jedan od primarnih
izvora informacija za gradanke i gradane. Prema istrazivanju iz
2020. godine, sajtovi tradicionalnih medija nalaze se medu tri glavna
izvora informisanja, a Cak 92% korisnica i korisnika interneta vestima
pristupa preko mobilnog telefona.
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Ovo istrazivanje nastoji da sagleda onlajn informativni ambijent u
Srbiji koji je pratio predizbornu kampanju i izborni proces. Jedna
od klju¢nih hipoteza bila je da informativni ekosistem koji definisSu
najuticajniji onlajn mediji kreira okvir u kojem se vlast struktrurno
favorizuje, a opozicija, institucije javnosti i gradani diskredituju i
iskljuCuju iz javne sfere, bez Sanse da njihovi glasovi prevazidu
polarizujuci jaz i stupe u elementarni dijalog.

Na temelju nalaza brojnih istrazivanja, poslo se od pretpostavke da
u toku kampanje mediji nece sveobuhvatno tretirati izborni proces
niti ¢e se na ravnopravan nacin odnositi prema izbornim listama i
kandidatima i kandidatkinjama. Na ovaj nacin takode ce doprineti
i hipotezi da mediji u ovom procesu nece biti faktor okupljanja vec
produbljujuci polarizujuéi faktor (tabloidizacija izbornog procesa).

Analiza se fokusirala na centralne tekstove koji se mogu tumaciti
kao najvaznije vesti zbog kolicine prostora i pozicije koju zauzimaju
na odabranim portalima. ZakljuCeno je da bi kvantitativha analiza
pominjanja kandidata i kandidatkinja samo dodatno potvrdila vec
utvrdenu neravnopravnost u zastupljenosti koja je godinama vec
prisutna u izveStavanju medija. Zbog toga, kroz ovakvo uzorkovanje
cilj je bio da se prikaze kojim vestima se daje najviSe paznje u toku
predizbornog perioda, kao i na koje nacine izabrani mediji uokviruju i
ukljuCuju izbore u svom svakodnevnom izveStavanju.


https://safejournalists.net/wp-content/uploads/2021/04/informisanje-u-digitalnom-okruzenju-2020-5-compressed-compressed-1.pdf
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Ova analiza tezi da predstavi pregled digitalnog informativnog
ambijenta u kojem se odvijala izborna kampanja, i to kroz
identifikovanje zastupljenosti tema u vezi sa izborima i nacina na
koji su izbori interpretirani. Takode nudi i pregled ukupnih tematskih
struktura kljucnih vesti, kao i tretmana vladajucih struktura,
ukljucujuci i mapiranje medija koji su bili klju¢ni generatori i/ili
distributeri politicke podrske u izbornom procesu.

Analizom je obuhvaceno 15 najposecenijin medijskih portala u
Srbiji, prema podacima o globalnom internet saobracaju platforme
SimilarWeb u novembru 2023. godine. Uzorak je sledeci (po redu
posecenosti): Kurir, Blic, Mondo, Informer, N1, Nova, Novosti, Alo,
B92, Telegraf, Espreso, Republika, Pink, 021 i RTS. Uzorak zahvata
deo medijskog okruzenja u kojem se vecina ljudi u Srbiji svakodnevno
informiSe. Sa svakog portala prikupljene su centralne vesti u 10h, 14h
i 19h, koje su pozicionirane na najistaknutijem delu naslovne stranice
sajta (izmedu 4 i 6 tekstova, u zavisnosti od specifi¢nosti izgleda
naslovne stranice).

Ovakav uzorak odabran je iz dva razloga: (1) ove vesti mozemo
tretirati kao pandan naslovnoj strani novina ili po¢etku dnevnika gde
su sazete najvaznije informacije; (2) cilj je bio da se utvrdi koliko
su i kako pozicionirani izbori u okviru svakodnevnog izveStavanja
najposecenijin onlajn medija u zemlji, radije nego da se iskljucCivo
prate vesti koje se bave izborima i predizbornom kampanjom.

Analiza je sprovedena na osnovu 10,772 teksta objavljena u periodu
od 1. novembra do i zaklju¢no sa izbornim danom 17. decembra
2023. godine.1 Istrazivanje je potvrdilo poCetne hipoteze i pokazalo
da onlajn medijski prostor u Srbiji nije ponudio viSe pluralizma niti
veci pristup raznovrsnim informacijama, ve¢ da se tehnoloske
mogucnosti digitalnog okruzenja viSe koriste za reprodukciju i
ucvrscivanje slike koju su tradicionalni mediji ve¢ uspostavili, a u
kojoj vladajuca vecina kontroliSe veci deo informacionog prostora,
dok se oni koji se trude da ponude neku drugaciju sliku nalaze na
njegovim marginama.

Kada su u pitanju analizirani tekstovi, pored podele na teme, fokus
je bio na cCetiri glavna aspekta - kako se razvrstavaju tekstovi po

Usled tehnickih problema, uskladivanja metodoloskog prisupa i koli¢ine prikupljenih podatka,
u analizi su 01.11. i 02.11 nepotpuni, odnosno ne sadrze sve tekstove predvidene u datim
presecima.


https://www.similarweb.com/top-websites/serbia/news-and-media/
https://www.similarweb.com/top-websites/serbia/news-and-media/
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tipu, na koji nacin su vesti koje se tiCu izbora uokvirene, kakva je
naklonjenost prema vlasti i kakvi su izvori na koje se vesti pozivaju.
U identifikaciji tipa teksta, glavno pitanje ticalo se centralne funkcije
teksta odnosno poruke koju prenosi. Identifikovano je pet glavnih
tipova teksta: (1) informativni tekstovi prepoznati su kao oni tekstovi
koji sadrze novost ili vaznu informaciju; (2) komentatorski se odnose
na svaki vid subjektivnog osvrta na temu, bilo da je u pitanju problem,
dogadaj ili fenomen, a koji ¢esto u sustini ne donosi nikakvu novinu;
(3) promotivni tekstovi predstavljaju neposredno ili posredno
promovisanje sadrzaja, bilo da je u pitanju proizvod ili usluga, ali i
politicka partija (s tim Sto je vecina privredno-promotivnih sadrzaja
obelezena, dok je politicka promocija predstavljena kao organska i
interna urednic¢ka i novinarska odluka); (4) analiticki tekstovi takode
podrazumevaju subjektivne uvide, ali one koji su potkovani podacima
i Cinjenicama i teze da na informativan nacin predstave odredenu
vest, kao Sto su nezavisni autorski tekstovi ili novinarske analize; i
naposletku (5) zabavni tekstovi koji obuhvataju najsiri dijapazon
sadrzaja - od horoskopa i zanimljivosti, sve do zivota poznatih i mogu
pripadati bilo kojoj temi. Cilj ovakve klasifikacije je da se prikaze koja
je glavna vizura za posmatranje pitanja u drustvu, iz Cega se takode
moze zakljuciti koji sadrzaj, odnosno tip teksta zavreduje najvise
CitalaCke paznje.

Sto se ti¢e uokviravanja, vesti koje se odnose na izbore sagledane
su kroz cCetiri okvira: (1) tematski, koji se odnosio na prenosenje
informacija o izborima, izbornom procesu, kontekstualizovanjaizbora
kroz specificne politicke ili socio-ekonomske teme o kojima su se
kandidatkinje i kandidati ili izborne liste izjasnjavale; (2) takmicarski,
u kojem se izbori tretiraju kao sportska igra, u kojoj se akterke i
akteri nadmecu za pobedu, tekstovi u kojima postoji izvestan nivo
uvazavanja protivni¢kih strana i zajednickih pravila; (3) konfliktni,
koji predstavljaju sukob suprotstavljenih strana, produbljivanje
politiCke distance i jaza, diskreditacija i iskljuCivanje suprotne strane
bez uvazavanja, “odrugojacenje” (othering) uglavnom opozicionih
kandidata i (4) debatni, gde tekst predstavlja susretanje oprecnih
misljenja, argumenata, razlicitih politika, programa, akterki i aktera
sa politiCke scene u cilju iznalazenja “najboljih reSenja” ponudenih u
predizbornoj kampaniji, gde novinariracionalno i snagom argumenata
diskutuju sa politickim akterkama i akterima.

Naklonjenost prema vlastima posmatrana je kroz celokupan korpus
analiziranih tekstova, ne samo one koji su se ticali izbora, zbog

10
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namere da se pokaze kako u kompletnom medijskom ambijentu
izgleda tretman vlasti, Cak i van predizborne kampanje. Tekstovi su se
obelezavali ili kao eksplicitno ili implicitno favorizujuci prema vlasti,
gde razlika lezi u tome da li je u pitanju Cisti promotivni tekst koji
centrira vlast i oko nje kroji pricu kojom se bavi, ili donekle suptilno
kroz izveStavanje namece ideoloSku poziciju vlasti, neretko kroz
diskreditaciju oponenata koji kritikuju odredene drustvene probleme.
Osim toga, tekstovi su mogli biti svrstani ili samo kao oni koji pominju
vlast, bez ikakvog izjaSnjavanja u odnosu na istu, ili na one koji vlast
ni ne pominju, sto je uglavnom bio slucaj sa zabavnim sadrzajima i
onim koji su se bavili medunarodnim temama.

Pitanje izvora tezi da pruzi pogled na nacine na koje mediji potpisuju
vesti i koliko se izvor posmatra kao relevantna kategorija u kreiranju
onlajn informative. lako su odredeni tekstovi ponekad potpisani
imenom i prezimenom, te bismo rekli da su u pitanju primarni izvori,
deSava se da su u stvari ovakvi tekstovi placeni i naruceni od strane
odredenih spoljnih entiteta i samim tim mogu da obmanjuju publiku.
Primarni izvori zahtevaju da novinarka ili novinar imaju neposredan
uvid u izvore sadrzaja teksta, koji su istovremeno i ekskluzivni, i da
su transparentno naglaseni. Sekundarni izvori mogu obuhvatati
saopStenja, drustvene mreze i agencijske vesti - dok i drugi mediji
potencijalno imaju uvid u iste informacije, a medij preuzima izvor
bez mogucnosti da sa njim “polemise’, da informaciju proveri ili
dovede u pitanje. Tercijarni izvori pronalaze se u vestima gde je
izvor nepoznat, nije naveden ili je “poznat redakciji’, cesto se navodi
kao “dobro obavesten”, ali nije jasno na kakvim saznanjima se vest
temelji, Sto moze dovesti u pitanje kredibilnost vesti.

11



<
x
)
2
V4
)
x
=
()
<
=4
4
<
=
w
=

TEMATSKA STRUKTURA

Parlamentarni, pokrajinskiilokalniizboriodrzani su utematskiizrazito
polarizovanoj atmosferi (Grafikon 1). Gotovo polovina ukupnog
sadrzaja na onlajn portalima ticala se zabavnih tema, pri¢a o zivotu
poznatih, zanimljivosti i sporta (44%). Nasuprot ovom bloku tekstova
izrazito niskog informativnog znacaja, visoko zastupljene su teme u
vezi sa nasiljem, ratovima i razli¢itim tragedijama i nesre¢ama (39%).
Izbori su kao specificna tema izveStavanja bili pokriveni u ukupno
17% centralnog sadrzaja najuticajnijih onlajn medija.

Nasilje i tragedije
38,94%

Grafikon 1: Struktura dominantnih tema

Visokoj zastupljenosti tema koje se ticu uglavnom poznatih licnosti,
zanimljivosti iz razlicitih oblasti, a posebno deSavanja u rijaliti
programima kao i privatnih zivota rijaliti zvezda, najvisSe doprinosi
Pink. Dve trecCine sadrzaja koji Pink objavljuje na centralnom delu
svog portala je iz zabavnog tematskog spektra. U okviru toga, dve
trecine sadrzaja izvorno produkuje Pink, dok tre¢inu preuzima sa
drugih domacih i inostranih medija ili sa druStvenih mreza. Vazno je
napomenuti trend prelivanja Pinkovog rijaliti programa iz televizijskog
u onlajn okruzenje. Medu pet prvih vesti na Pinkovom sajtu, tekstovi o
“Eliti" su gotovo neizostavni, a neretko je i vise od polovine naslovnog
segmenta posveceno upravo ovom programu. (Slika 1)

12
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Slika 1: Pink, 28.11.2023, 10h

Zabavnu medijsku agendu odrzavaju i Blic i Kurir, a u nesto manjem
obimu i Republika, Nova.rs, Mondo, Alo i Telegraf. Medutim, ovi mediji
imaju u vecoj meri distributersku ulogu u cirkulaciji zabavnih tema,
jer uglavnom prenose vesti o poznatima koje su vec objavljene.

S druge strane u zabavno-sportskom bloku izdvajaju se mediji koji
visoko pozicioniraju sport: Mondo, B92, Telegraf, RTS, Alo i Kurir.
Zanimljivo je da, primera radi, Blic, Republika i Pink izuzetno retko
izveStavaju o sportu, pa tako zabava na ovim portalima ostaje bez
konkurencije u spektru laksih tema.

Ako naslovne stranice onlajn medija sagledamo iz perspektive
ekonomije paznje, primetan je specifican trend kada je re¢ o ulozi
koju zabava ima u tematskoj strukturi onlajn medija. Na primer, kada
Pink izvestava o aktivnostima Aleksandra Vucica, koji je bio centralna
promoterska figura Srpske napredne stranke u predizbornojkampanji,
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uprkos cCinjenici da se nije kandidovao ni za jednu funkciju, mala je
verovatnoca da Ce posetioci sajta istovremeno naici na neku drugu
politicku ili vest iz bilo koje sfere drustvenog zivota. Ako centralni deo
naslovne stranice sadrzi vest o Vucicu, ostatak sadrzaja je gotovo
potpuno javno beznacajan i najcesce je zabavnog karaktera (Slika 2).

Slika 2: Pink, 08.11.2023, 19h

Na sajtu Novosti, medutim, nije bila retkost da medu centralnim
vestima sve budu iskljucivo o Aleksandru Vucicu (Slika 3). Specifi¢na
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koncentracija medijskog sadrzaja o Vucicu u pojedinim medijima, uz
gotovo potpuno odsustvo politickih tema na pojedinim informativnim
medijima, kreirala je okvir strukturne podrske koji je vlast u
predizbornom periodu uzivala u digitalnom okruzenju. Osobenosti
tog okvira bice detaljnije pojasnjene u nastavku izvestaja.

Slika 3: Novosti, 06.12.2023, 19h

U digitalnom okruzenju je naspram lakSeg sadrzaja Siroko zastupljen
blok sadrzaja o ratovima (rat u Ukrajini, sukob Izraela i Gaze), nasilju
(rodno zasnovano nasilje, femicid, ubistva, vr$njacko nasilje i dr), kao
i razlicitim nesrecama i tragedijama koje su se dogodile u Srbiji i
svetu, medu kojima posebno mesto zauzima izvesStavanje u vezi sa
majskim tragedijama.

lako je reC o temama koje jesu drusStveno-politicki relevantne,
analiza pokazuje da vecina onlajn medija nije na sveobuhvatan
nacin pristupala temama nasilja niti je problematizovala nasilje u
sistemskom kontekstu, ve¢ dominantno iz perspektive pojedinacnih
slucajeva i neretko prelazec¢i granice profesionalnog tretmana
osetljivih tema, ukljucujuci i zrtve o kojima se izvesStava, njihovih
porodica i publike koja taj sadrzaj konzumira. Posebno je osetljivo i
problematic¢no izveStavanje o Ribnikaru, koje je tokom analiziranog
perioda bilo uglavnhom fokusirano na “saznanja” o ponasanju

maloletnog pocinioca, koji je smesten na Klinici za neurologiju i
psihijatriju za decu i omladinu. Na osnovu uglavnom neimenovanih
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izvora, 0 njemu je najviSe izvestavala Republika, ¢ak pet puta vise
nego drugoplasirani Kurir.

Vazno je takode napomenuti da su skoro sve takve vesti na neki
nacin krsile novinarski Eticki kodeks, uprkos ¢Cinjenici da im je na to
viSe puta skretana paznja. Vecina “izveStavanja” o ovim tragedijama
bila je plasirana kroz komentatorski okvir, i gotovo u svakom tekstu
pominjala je ime i prezime maloletnog pocinitelja, detalje iz njegovog
privatnog Zivota, kao i iz zivota ¢lanova njegove porodice, pa i detalja
iz Zivota zZrtava i njihovih porodica. Ovakav senzacionalistiCki pristup
tragicnim dogadajima prevashodno za cilj ima privlacenje paznje
Citalaca, Sto se ogleda i u nacCinu na koji se generalno predstavljaju
vesti o tragedijama, nesrecnim slucajevima ili slucajevima nasilja.

Takode je upecatljiv i slucaj ubistva devojcice iz Severne Makedonije
koji je u zavrsnom delu kampanje zauzeo znacCajan prostor u
medijskom okruzenju. Ni jedan detalj nije bio previse eksplicitan
ili zanemarljiv kada se pogleda na koji nacin su mediji izveStavali
0 ovom slucaju od pocetka decembra, na Celu sa Republikom,
Espresom i Kurirom. Ovi mediji su ubedljivo najvise prostora izdvojili
za ovakve vesti koje su veoma niskog informativnog kvaliteta i radije
se zasnivaju na leSinarskoj potrazi za sadrzajem umesto bilo kakvog
sustinskog pokretanja teme nasilja u drustvu (Slika 4).

Slika 4: Telegraf, 04.12.2023, 19h

Rat je tema kojom su se najviSe bavili Informer, RTS i B92, s tim da
RTS redovno izveStava o dogadanjima u lIzraelu i Gazi (“Iz ¢asa u
¢as”) (Slika 5), dok Informer u komentatorskom maniru piSe u ratu u
Ukrajini, eksplicitno favorizujuc¢i poziciju Rusije (Slika 6). B92 nalazi
se negde izmedu i pokriva obe teme.
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Slika 5: RTS, 07.12.2023, 14h Slika 6: Informer,

29.11.2023, 19h

Ako zahvatimo celokupnu tematsku strukturu onlajn medija,
vidimo da tematski diverzitet jeste Sirok. Medutim, zabava zauzima
neprikosnoveno dominantni segment sadrzaja, dok je cirkulacija
izbornih tema gotovo ujednacena sa obimom tekstova o sportu.
Dodatno, ¢ak i vazne teme poput privrede i ekonomije, zdravstva ili
socijalnih pitanja, u velikoj meri su zapravo promotivni tekstovi, ili u
vidu eksplicitnih PR tekstova ili takozvanih native advertising tekstova
za koje je na prvi pogled tesko uopste zakljuciti da su reklame, vec¢ su
uglavnom predstavljeni kao licne ispovesti ili zanimljivosti. Najzad,
upozoravajuci su nalazi koji ukazuju da se druStveno znacajne
teme poput ljudskih prava, ekologije, zaposljavanja ili obrazovanja
nalaze na samom dnu zastupljenosti medu svim analiziranim onlajn
medijima.
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Tema

Zivot poznatih/Zabava/Zanimjivost | NN =1

Izbori I 2es 461 B85
Sport - 773 338
Rat (Hamas/Izrael, Ukrajina...) 224 602
Nasilje | 306 534
Tragedije/Nesrece ‘ 190 624
Privreda/Ekonomija _ 65 174
Vremenska prognoza ‘ 335
Zdravstvo -
Vojska i policija I
Kriminal i korupcija | 141
< Kosovo I 63
DD: Infrastruktura i saobracaj . 124
2 EU/NATO/SAD [70
3 Socijalna pitanja |
5 Region ] 116 |
<C Medunarodna politika I m
% Poljoprivreda I |
e Rusija/Kina
E Mediji szl
= Tehnologija/Telekomunikacije ..
Komunalne teme |
Pravosude ‘
Kultura I.‘
Energetika I.l
Obrazovanje i nauka I. Tip teksta
Religija I B Anatitizki
Istorija |l| . Informativni
Ljudska prava . Komentatorski
Ekologija |I‘ . Promotivni
Zaposljavanje “l . Zabavni

Investicije |I‘

Grafikon 2: Tipovi teksta prema temama

Razlicite teme izveStavanja su u odredenom aspektu i obimu
bile povezane sa izborima. ReC je o temama koje imaju znacCajan
kapacitet sa stanovista kontekstualizacije izbornog procesa, ali
i izborne komunikacije, uprkos cinjenici da se izbori ne pominju
nuzno neposredno. Nije zanemarljiv podatak da je gotovo svaki peti
tekst koji se bavi pitanjima privrede i ekonomije, Kosova, medija,
infrastrukture, bezbednosti, socijalnih pitanja i sli¢no, izborno
specificno indikativan. Primera radi, ekstenzivno izveStavanje o
razlicitim vidovima socijalne pomoci (novéana pomoc¢ penzionerima,
studentima, srednjoskolcima...), a posebno ukoliko je tema
prezentovana nezavisno od izbornog procesa, povecava efektivnost
izborne komunikacije vlasti, koja se u tom slucaju identifikuje kao
drzava. Upravo je takav vid promocije vladajuce partije kao drzave
ve¢ nekoliko izbornih procesa unazad primecen kao izuzetno
problemati¢an, Sto je u ovom istrazivanju posebno identifikovano
i na nivou sadrzaja informativnih onlajn medija. (Primer 1) Teme
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o prosperitetu, ekonomskom razvoju i blagostanju takode su bile
svojevrsni tematski okvir odrzanih izbora. (Primer 2)

Nasuprot napretku i blagostanju koje treba da usledi, izbori su se
prelamali i kroz spektar tema koje predstavljaju aktuelnu politicku
i drustvenu stvarnost kroz zrtveno-stradalnicki okvir, u kojem se
izdvaja figura spasioca, koja svakako nije originalna kada je re¢ o
politickom komuniciranju i predizbornim kampanjama u Srbiji.
Ekstenzivno izveStavanje bez minimuma selekcije ili novinarske
intervencije bilo je i vazan osnov implicitnog komuniciranja izbornih
poruka kroz temu bezbednosti, a posebno kroz primer ostavke
Aleksandra Vulina na mesto direktora BIA na samom pocetku
predizborne kampanje. Njegovo saopsStenje u celosti je preneto na
vecini analiziranih portala (Pink, Informer, Kurir, Republika, Telegraf,
Blic, B92, RTS, Mondo, Espreso, Novosti, Alo). (Primer 3) Ovom okviru
se svakako pridruzuje tema Kosova, koja tradicionalno predstavlja
vazno polje unutarpolitickog pozicioniranja. (Primer 4) Interestantno
je da, ipak, manir izveStavanja o pitanjima vezanim za Kosovo varira
u zavisnosti od medija, pa je tako na tabloidnim portalima bila
manja mogucnost da Citateljke i Citaoci srazmerno budu obavesteni
0 pozicijama kosovske strane ii evropskih politicara ukljucenih u
dijaloge, koliko o poziciji predsednika Vucica ili tumacenjima njegovih
poteza i izlaganja.

Najzad, raznolik tematski spektar koji se oblikuje u onlajn medijima,
a moze se posredno dovesti u vezu sa izborima, ima samo jedan
zajednicki imenitelj. U jednakom kapacitetu njih sve definiSe,
komentariSe, interpretira jedino Aleksandar Vuci¢, a u onlajn
medijima se tim povodom uspostavio specificni format najavljivanja i
izveStavanja o njegovom gostovanju na televizijama sa nacionalnom
frekvencijom. (Primeri 51 6)
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10.000 ZA SREDNJOSKOLCE

KADA SREDNJOSKOLCIMA LEZE 10.000 DINARA NA RACUN? STIGAO
ODGOVOR, EVO KADA MOGU DA OCEKUJU NOVAC!

Mali je istakao da ¢e mozda neko reci da to nisu vazne teme, ali da je
za gradane vazno da im plate i penzije rastu iz meseca u mesec, da
imaju sigurna radna mesta i da se otvaraju nove fabrike

Objavljeno: 04.12.2023. 09:46h

Ministar finansija SiniSa Mali izjavio je da je u dinar ispunjeno
obecanje predsednika Aleksandra Vucica i da su svi penzioneri dobili
pomoc¢ od 20.000 dinara, kao i korisnici novCane socijalne pomoci i
dodatka za pomoc i negu drugog lica po 10.000 dinara, i najavio da
Ce do kraja ove nedelje svi srednjoskolci dobiti pomo¢ od 10.000
dinara.
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Zahvalio je penzionerima na razumevanju koje su pretrpeli poslednjih
godina zbog reformi kroz koje smo morali da prodemo.

- U septembru smo isplatili i svim majkama za svako dete do
16 godina 10.000 dinara. | do kraja naredne nedelje kao sto je
predsednik obecao, isplaticemo svim srednjoskolcima takode
jednokratnu pomo¢ od 10.000 dinara. Neko ce reci nije to malo
ili mnogo novca, ali nije ovo pitanje novca, ovo je pitanje brige
prema gradanima Srbije - rekao je Mali u emisiji Hit tvit na Pinku.

Naglasio je da je to i pitanje snage nasih javnih finansija.

- Uprkos svemu tome imamo javni dug potpuno pod kontrolom i
na racunu imamo skoro pet milijardi - rekao je Mali.

Istakao je da ¢e mozda neko reci da to nisu vazne teme, ali da je za
gradane vazno da im plate i penzije rastu iz meseca u mesec, da
imaju sigurna radna mesta i da se otvaraju nove fabrike”, istakao je
Mali.

Primer 1: Espresao, 04.11.2023, 10h



“IMAMO ZAHTEVE ZA 5 MILIJARDI” VUCIC U LOZNICI ZA ALO: SA
SAMO JEDNOM KOMPANIJOM POTPISUJEMO UGOVOR NA OKO 310
MILIONA EVRA

Na pitanje Aloa o namenskoj industriji Vucic je rekao:

- Objavicemo uskoro, imamo zahtev za 48 NORA. Zamislite kad
potpisete ugovor sa jednom kompanijom na 310-320 miliona
evra. Koliko to samopouzdanje daje firmama. A imamo zahteve
za 5 milijarde evra, ali ne moZemo toliko da isporu¢imo. Da
mozemo sve da prodajemo ko zna koliko bismo para uzeli, ali
Srbija mora svoje potrebe prvo da zadovolji - rekao je Vucic.
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Primer 2: Alo, 18.11.2023, 14h

ALEKSANDAR VULIN PODNEO OSTAVKU NA MESTO DIREKTORA BIA:
“MOJA ODLUKA JE NEOPOZIVA"

POLITIKA - 03.11.20283. 14:11h

Aleksandar Vulin, direktor BIA, saopstio je danas da podnosi
neopozivu ostavku na ovu funkciju.

Saopstenje koje je poslato medijima prenosimo u celosti:

Predsednik Aleksandar Vuci¢ i Srbija susrecu se sa pretnjama
i ucenama koje se mogu porediti samo sa austro-ugarskim
ultimatumom iz 1914. godine. Od nas se trazi da priznamo Kosovo, da
napustimo Republiku Srpsku i da uvodeci sankcije Ruskoj Federaciji
prestanemo biti suverena zemlja i nacija.

Ukoliko bi pristali da to i ucinimo sledeci zahtev bi bio proterivanje
kineskih investicija, bezuslovna tehnoloska i ekonomska zavisnost
od Zapada, kao i nastavak politiCke i teritorijalne dezintegracije
Srbije i prihvatanje zapadnih vrednosti u kojima nema mesta za
tradicionalnu porodicu i naciju, a na kraju ni za socijalnu pravdu. SAD
i EU traze moju glavu kao preduslov za neuvodenje sankcija Srbiji.
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Nisam uzrok ucena i pritisaka na Srbiju i Srpski svet, ali necu da
dozvolim da budem povod za ucene i pritiske na Srbiju i Srpski svet.

Zato podnosim neopozivu ostavku na mesto direktora BIA.

Sankcije koje su uvedene meni jesu dokaz moje uporne borbe za
jedinstvo Srba, ali uvodenje sankcija Srbiji, za Sta bi se iskoristilo moje
dalje rukovodenje BIA, bile bi dokaz moje sebicnosti. Prvi pokazatelj
ispravnosti moje odluke bic¢e licemerne izjave funkcionera SAD i
EU u kojima Ce se zaklinjati da nisu ni hteli da nam uvedu kazne i
sankcije. Moja ostavka ne¢e promeniti politiku SAD i EU prema Srbiji,
ali ¢e usporiti nove zahteve i ucene. Sankcije Rusiji nisu dobili, srpsko
priznanje Kosova nisu dobili, ali jednu srpsku glavu jesu.

Odbijam da zbog bilo kog polozaja postanem deo antiruske i
antisrpske histerije, da prestanem da brinem o Republici Srpskoj
i njenom opstanku i da prestanem da verujem u neminovnost
ujedinjenja Srba i stvaranja Srpskog sveta, odbijam da odustanem
od politike vojne neutralnosti i bratstva sa Rusijom i Kinom. Ovo je
mala pobeda SAD i EU, ali i moja velika pobeda jer sam dokazao
da su Srbija i srpski narod vredni svake zrtve. Mala je moja Zrtva u
odnosu na veli¢inu svetinja koje branim.

Zahvaljujem se predsedniku Vucicu na prilici da branim Srbe i Srbiju
i molim ga da ostane predsednik svih Srba, poslednji slobodni voda
u Evropi, na ponos svih Srba. Nadam se da ¢emo i u ovim izborima
zajedno voditi borbu za slobodnu Srbiju.

Zivela Srbija
Zivela Republika Srpska

Ziveo Srpski svet

Primer 3: Kurir, 03.11.2023, 14h
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PREDSEDNIK VUCIC O VELIKIM PRITISCIMA NA SRBIJU - JASNO
SMO REKLI NE!

Vucic¢ se prvo fotografisao sa maliSanima, a potom se obratio.

Miéemo da nastavimo da, koliko je u gotovo nemogucim uslovima
moguce, da ulazemo u vas napredak na Kosovu i Metohiji - rekao
je predsednik Vucié.

Draga deco sa Kosova i Metohije, iz Zerovnice, mnogo sam
srec¢an sto vas vidim danas ovde u Beogradu. Radostan sam Sto
ste pre dolaska u Palatu Srbija posetili i Studenicu i Ziéu, nase
velike svetinje - rekao je on.

Foto: printskrin/informer tv

Predsednik je dodao da ¢e drzava nastaviti da ulaze u napredak dece
na Kosovu i Metohiji.

I ono sto ste pitali za muzicki kabinet, do racunajte da je reseno.
To je sitnica. Mi smo u prethodne tri godine uradili potpuno nove
3 skole, 5 vrtica, i obnovili 29 Skola. Verujem da to mozemo i joS
brze i jos vise. Posebno sam sre¢an sto imate divne nastavnike
i vaspitace. Oni vam nedvosmisleno govore kakva je buduénost
pred vama, Sta je to Sto morate da znate da pomognete svojoj
zemlji - istice Vucic

Primer 4: Informer, 26.11.2023, 10h
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TACNO U 18 CASOVA: PREDSEDNIK VECERAS NA TV PRVA O
NAJAKTUELNIJIM TEMAMA

Novosti online

08. 11. 2023. u 09:43

Gostovanje ce biti realizovano od 18 sati.

Predsednik Vuci¢ tom prilikom govorice o najaktuelnijim temama.

Primer 5: Novosti, 08.11.2023, 10h

Primer 6: Novosti, 16.12.2023, 10h
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IZBORI KAO TEMA

300

150

461

U vakuumu izmedu zabave i razonode sa jedne strane, odnosno rata i
nasiljasadruge, 47 danainformisanja u vezi saizborima biloje uobimu
izuzetno skromno, a prema kvalitetu informisanja problemati¢no
sa vise aspekata. Manje od trecine tekstova o izborima u periodu
predizborne kampanje bilo je informativnog karaktera (Grafikon 2),
dok je analitika bila izrazito retka (7.8%) i skoncentrisana u svega tri
medija (Grafikon 3). Tipologija tekstova onlajn medija pokazuje da su
gradani i gradanke Srbije odlucivali o tome da li ¢e i za koga glasati
na ovim izborima na osnovu misljenja umesto Cinjenica, odnosno
promocija umesto sveobuhvatnih analitickih uvida u drustveno-
politicki zivot i trenutne probleme u Srbiji. To ukazuje da elementarna
informativna osnova za javno rezonovanje o politickom zivotu nije
postojala, te da su se izbori i liste koje su na njima ucCestvovale
tretirale linerano, bez ukrstenih argumenata ili otvorene diskusije,
uglavnom kroz zastupnicku komentatorsko-promotivnu perspektivu.

299

12

Komentatorski Informativni Promotivni Analiticki Zabavni

Grafikon 3: Tipovi tekstova o izborima

O izborima je najvise izvesStavao portal 021, dok su o ovoj temi manje
od jednog teksta u proseku dnevno medu najznacajnijim temama
objavljivali RTS, Telegraf, Blic, Mondo i Espreso (Grafikon 4). Ukoliko
su medu centralnim vestima bili izbori, tek je svaki treci takav tekst
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bio i prvi, odnosno najistureniji u centralnom delu sajta (Grafikon 5),
Sto ukazuje na jos jedan aspekt marginalizovanja izbornog procesa
u digitalnom informativnom okruzenju.
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Grafikon 4: UcCestalost izveStavanja o izborima, prema medijima

Da
31,28%

Ne
68,72%

Grafikon 5: Zastupljenost tekstova o izborima koji su prvi/centralni na
naslovnaoj stranici sajta



Struktura izveStavanja pokazuje da su Novars, N1 i 021 bili
najznacajniji pojedinacni generatori vesti o izborima u digitalnom
okruzenju, odnosno da su neposredno od svojih izvora saznavali
informacije u vezi sa izborima (primarni izvor). Ova tri medija su
najvise produkovali originalni sadrzaj o izborima, dok je vecina
medija mnogo ¢eSce distribuirala postojece informacije, komentare
i promocije kako sa drugih onlajn medija, tako i iz tradicionalnih
medija, novinskih agencija i sa drustvenih mreza (sekundarni izvor).
Jedino su joS RTS i Blic vise generisali nego distribuirali vesti o
izborima, ali udeo objavljen na njihovim portalima je zna¢ajno maniji.
U pojedinim vestima nije bilo moguce identifikovati izvor, pa su te
jedinice sadrzaja oznac¢ene kao tercijarni izvori. (Grafikon 6)
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Grafikon 6: Izvori u vestima o izborima

Sajtovi 021, Nova.rs i N1 su retki mediji koji se u digitalnom okruzenju
izdvajaju potome Sto su svojim posetiocima ponudili analiticki sadrzaj
0 izborima, najviSe informacija, a najmanje promotivnih sadrzaja
(Grafikon 7). S druge strane, najviSe tekstova promotivnog karaktera
mapirano je na stranicama Vecernjih novosti i Alo, a komentatorski
su se prema izborima u najvecoj meri pozicionirali Informer, Kurir,
Alo, B92 i Mondo, bilo da je re¢ o tekstovima koji su izvorno autorski
komentar u odnosu na temu (neretko kritika opozicije), ili su u pitanju
tekstovi koji u svojoj osnovi imaju misljenje, stav, odnosno komentar
odredenog aktera koji medij preuzima kao vest (Slike 7,8,9,10). Uz
kontrolu obima sadrzaja u vezi sa izborima i drustveno relevantnim
temama, komentatorski tretman politickih tema predstavlja drugi
nivo strukturnog favorizovanja vlasti.
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Slika 7: Primer informativnog teksta
0 izborima (021, 08.11.2023, 14h)

Slika 9: Primer analitiCkog teksta o
izborima (N1, 06.11.2023, 19h)

Slika 8: Primer komentatorskog
teksta o izborima (Novosti,
04.11.2023, 14h)

Slika 10: Primer promotivnog
teksta o izborima (Informer,
28.11.2023, 19h)
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Grafikon 7: Tip teksta o izborima prema medijima

Sa stanovista uloge medija u demokratskom izbornom procesu, koji
treba da omoguce Sirok spektarinformacija gradankama i gradanima,
ali i otvoren forum za raspravu o klju¢nim druStveno-politickim
temama, posebno je zabrinjavajuci nalaz koji ukazuje da je debatni
okvir za izbore bio prisutan u svega 1% sadrzaja. ViSe od polovine
vesti o izborima je doprinelo iskljucivanju i udaljavanju ili potpunom
iskljucivanju konkurentskih lista, umesto njihovom priblizavanju
ili rezonujucem suceljavanju argumenata. Takmicarski izborni
okvir u kojem se izbori tretiraju kao trka, sportska igra ili rivalstvo
karakteriSe 27% izbornih tekstova. Znacajno ostriji tonovi i konfliktni
pristup evidentirani su u 29% tekstova o izborima. Najzad, prostor za
diskusiju izostavljen je i iz znacajnog segmenta izbornog sadrzaja,
koji je tretirao same izbore kao proces i, znacajno ucestalije, izbore
kao ukrstajucu temu ili specifi¢ni aspekt neke druge teme (43%).
Tematska fokusiranost i konfliktno-takmicarski pristup, uokvirili
su sliku politickog zivota u Srbiji kao konfrontirajucu i atomizovali
politicku strukturu prema pojedinacnim pitanjima i temama cija je
medijska distribucija sistemski kontrolisana.



<
=
31}
[
o
<
iV
—
14
o
m
N
—

Debatni
0,80%

Konfliktni
29,69%

Tematski
48,36%

Takmicarski
21,15%

Grafikon 8: Tipovi teksta o izborima u procentima
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MEDIJSKI TRETMAN
VLASTI

Kako bi se razumeo ukupni onlajn informativni ambijent, pored
kontrolisanja onlajn medijske agende, odnosno tema o kojima ce
se izvestavati i naCina na koji se tretira izborni proces, treba uzeti
u obzir nekoliko asimetrija kojima se strukturno kontroliSe digitalno
javno informisanje tokom predizbornog perioda. Naime, mediji poput
N1, Nova.rs i 021 jesu najvecCi generatori izbornih vesti, odnosno
mediji u kojima je skoncentrisana kritika vladajucih struktura, kao
i gotovo ukupna analiticka slika izbornog procesa. Medutim, vesti
koje ovi mediji generiSu ne distribuiraju se izvan istovetnog uskog
kruga onlajn medija. Informativni ambijent tokom izbora definisan
je u pet puta Sirem spektru onlajn medija koji su ili izbegavali da
piSu o vlasti ili, ako su to cCinili, generisali su i perpetuirali podrsku
vladajucim strukturama. Najzad, eventualni rast poverenja u kriticke
medije preveniran je njihovim permanentnim diskreditovanjem kao
“kriminalnih®, “izdajnickih”, “klijentelistickih”.
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Analiza najistaknutijeg sadrzaja onlajn medija pokazala je da se
tokom predizborne kampanje tek u svakom Cetvrtom tekstu pominje
vlast. Tri Cetvrtine uzorkovanih tekstova ni na koji nacin nisu referisali
na vladajuc¢u vecinu ili predstavnike drzavnih struktura (Grafikon 9).
Cinjenica da je vlast gotovo potpuno izvan medijskog radara otvara
pitanje jedne od osnovnih uloga medija u demokratskim drustvima, a
posebnoje problemati¢an nacin na koji se vlast tretira u predizbornom
periodu. Cak i kada je vlast predmet izvestavanja ili se pominje u
medijskom sadrzaju, vise od polovine tih slucajeva favorizuje vlasti.
Ako se vladajuca vecina pominje, tek svaki Cetvrti tekst je kriticki
orijentisan prema radu vlasti. Ukupno, tek 26.7% sadrzaja kojim se
informiSemo putem najuticajnijih onlajn medija, kriticki izveStava o
vlasti (Grafikon 10).
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Grafikon 9: Pominjanje vlasti u svim tekstovima
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Kritika vlasti 19,51%

Implicitna

naklonjenost vlastima

Grafikon 10: Naklonjenost vlasti u tekstovima

Novosti su najznacajniji generator podrske vlasti, a zatim slede Alo,
Informer i Kurir (Grafikon 11). S druge strane, o vlastima kriti¢ki
izveStava svega petina analiziranih medija: N1, Nova.rs i 021 (Grafikon
12). Medutim, posebno je zna¢ajna ogromna medijska zasi¢enost
sadrzajima koji ni na koji nacin ne tretiraju vlast. Mediji poput Blica,
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Telegrafa, Kurira, Monda, Espresa, Republike, pa i onlajn izdanja
RTS-a izuzetno retko izveStavaju o radu vlasti, cime na ukupnom
nivou doprinose dominantno favorizuju¢em okviru koji vlast uziva u
predizbornom periodu (Grafikon 13).
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Grafikon 11: Broj tekstova naklonjenih vlasti po mediju
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Grafikon 12: Broj tekstova kriti€nim prema vlastima po mediju
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Grafikon 13: Celokupna naklonjenost prema vlastima po mediju
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Prezasi¢enost sadrzaja kojim se favorizuje vlast posebnojeizrazenau
izbornom tematskom spektru, u okviru kojeg se uspostavio specifican
komentatorsko-promotivni model medijskog izvestavanja. Cak 80%
tekstova u Cijem su sredistu komentar, misljenje, stav ili promocija
odredene liste ili politike, favorizuje vladajuce strukture (Grafikon
14). Udeo takvih tekstova ¢ini ¢ak polovinu ukupno objavljenih
najistaknutijih tekstova o izborima tokom analiziranog perioda.

U okviru ovog modela izdvaja se nekoliko klju¢nih pristupa kojima se
postize favorizujuca slika vlasti u digitalnim medijima:

Ekstenzivno izveStavanje o mitinzima i predizbornim skupovima
sirom Srbije, u kojem se neretko primecuje istovetnost strukture
izvesStaja. Kod takvog tipa izveStavanja gotovo je nemoguce
identifikovati primarni izvor vesti.

. Najave i izveStavanje o gostovanjima Aleksandra VucCi¢a na

televiziama sa nacionalnom frekvencijom, koje su tradicionalno
naklonjene vlastima, poput TV Pink, TV Prva, ali i javnog medijskog
servisa. Ovde je reC o distributerskoj ulozi koji onlajn mediji imaju,
Cime se agenda tradicionalnih medija proSiruje na onlajn javnu sferu.

. Teme i sadrzaj koje vlast definiSe na druStvenim mrezama, koje

se dalje ucvrScuju kao relevantne onlajn vesti. Ovde je svakako
najznacajnije uvodenje Tik Toka, koji pored Instagrama postaje
izvor promotivnih vesti, uglavhom bez ikakve selekcije ili novinarske
distance.

Promovisanje vlasti kroz “ne-izborne” teme i kreiranje slike drustveno-
politicke stvarnosti u kojoj se vladajuca struktura identifikuje sa
drzavom

. Zatvaranje prostora za pluralizam kroz intenzivno demonizovanje

opozicije i kritiCkih medija.
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Grafikon 14: Favorizovanje vlasti u komentatorskim i promotivnim tekstovima
koji se tiCu izbora
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Grafikon 15: Tekstovi koji se tiCu izbora prema temi
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Slika 11: Novosti, 16.11.2023, 19h
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ZAKLJUCAK

Kontrola informativnog onlajn prostora kroz definisanje klju¢nih
tema za rezultat je imala koncentrisanje pet glavnih tacaka medijske
agende koje vlast pozicioniraju u prvi plan. S druge strane, postoji
jasno marginalizovan spektar drustveno-politickih pitanja i problema
koji predstavljaju svojevrsnu tematsku paralelu dominantnom

narativu.
&
E DOMINANTNA MEDIJSKA MARGINALIZOVANE TEME
AGENDA
Spoljno-politicki uspesi Srbije Pregovori Srbija/Kosovo, izvestaj
EK
Ekonomski razvoj, socijalno Strajkovi (Posta, poljoprivrednici)
blagostanje i novac na poklon
Napadi na opoziciju i medije Pritisci na glasace, fizicki napadi na

lokalu, ucene, ucutkivanja, pretnje

TV gostovanja i emisije, TikTok, Izborne nepravilnosti (SNS
prenosi uzivo sa mitinga kol centar, glasaci iz RS
na beogradskim izborima,
falsifikovanje potpisa)

Prosperitet/dostignuca kao havarija u EPS, kosovske tablice,
politicki uspeh (Srbija ne sme da zabrana dinara na Kosovu, tuzba
stane) Rio Tinto

Medutim, zakljucak da postoje “dve realnosti” ili dve polarizujuce

slike politickog, drustveno-ekonomskog i ukupnog zivota u Srbiji
bio bi nepotpun. Tako bismo prevideli ukupan napor rezima koji
je, zarobljavanjem svih mehanizama informisanja i poverenja u
medije, ucinio sopstvenu agendu definiSu¢om za ukupni drustveno-
politicki zivot. Naime, kada se sagleda pet kljucnih oblasti putem
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kojih vlast, najcesce kroz tabloidne medije, diktira politicku i Siru
drustvenu agendu, evidentno je da je re¢ o dominantnoj refleksiji
Citavog niza marginalizovanih tema, koje se uobli¢avaju i prezentuju
na vlastima odgovarajuci nacin. Time politicki relevantna pitanja i
drustveni problemi nemaju priliku da okupe javnost, vec¢ ostaju na
marginama informativnog sistema. Kontrola medijske agende kljucni
je pokazatelj koliko je ¢vrsta kontrola informativnog ekosistema, ne
samo u tradicionalnim, vec¢ i u onlajn medijima u Srbiji.

Analizom je utvrdeno pet klju¢nih stubova na kojima se odrzava
puna uniformisanost izveStavanja najposecenijih onlajn medija.
Prvo, na vecinskoj strani dominira slika spoljno-politickih uspeha
vlasti na Celu sa Aleksandrom Vucicem, koja se ogleda u njegovim
mnogobrojnim bilateralnim aktivhostima, ukljucujuci posete stranim
politickim liderima kao i ugoscavanje mnogobrojnih premijerki i
premijera i drugih politickih zvani¢nica i zvani¢nika. Dok Ce tabloidni
mediji ovakve susrete najcesce prenositi kao izuzetno znacCajne za
Srbiju i kao direktnu zaslugu predsednika, s druge strane ce biti
zanemarene vazne vesti, poput objavljivanja izveStaja Evropske
komisije u kome se posebno skrece paznja na dodatno povecanje
tenzija izmedu Srbije i Kosova, i zabrinjavajucu sliku slobode medija
u zemlji. Na ovaj nacin se upravlja slikom o realnim izazovima sa
kojima se vodstvo zemlje suocCava u kontekstu medunarodne politike.

Druga klju¢na oblast tice se privrede i socijalnih pitanja i predstavlja
potencijalno najklizaviji teren za kreiranje slike stabilnosti i kontrole.
Tokom predizborne kampanje, ali slobodno mozemo tvrditi i izvan
nje, price o povecanju plata i penzija cine konstantu u dominantnom
drzavnom narativu. U jeku predizborne kampanje, ova prica prosirena
je na razna arbitrarna deljenja jedokratnih sredstava, kao na primer
studentima, srednjoskolcima, penzionerima. Vesti o takozvanim
‘helikopter parama’ uvek su docekane sa velikom podrskom u
medijima koji ne kriju svoje afinitete prema sadasnjem rezimu, a bez
ikakvog problematizovanja opravdanosti takvih odluka, posledica
kao i poruka koje se Salju takvim gestovima. U kakofoniji tih isplata,
ostaju nevidljive price o Strajkovima u javnim preduzecima kao Sto je
Posta ili viSednevnim blokadama puteva od strane poljoprivrednika
zbog nepovoljnih uslova poslovanja. O ovim temama gradani i
gradanke su mogli da se informisu putem svega nekoliko onlajn
medija koji su bili predmet ove analize. Na ovaj nacin se potpuno
izokrece fokus sa velikih socio-ekonomskih problema u zemlji, ali i
ukupne ekonomske politike, ka slici stabilne drzave koja ne samo da
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omogucava blagostanje gradanima i gradankama, ve¢ ih povremeno
nagraduje.

U prilog tezi da medijska slika nije binarno postavljena je i nacin na
koji se vlast putem medija obraca neistomisljenicima. Opozicione
politiCke opcije i nezavisni mediji gotovo bez izuzetka su obelezeni
kao promoteri tudih interesa, pa samim tim i domaci izdajnici.
Simptomaticno je da iako postoji spektar opozicionih politika i
nezavisnih medija, svi su smesteni u isti koS. Na ovaj nacin vlast
odrzava predstavu o sebi, pa i Citavoj drzavi, kao zrtvi organizovanih
i koordinisanih napada, stvarajuc¢i uniformisanog neprijatelja kroz
otudivanje svih onih koji su na neki nacin kriticni prema politici vlasti,
drusStvenim pojavama i slicno. Na osnovu medija koji izveStavaju
kriticki i pokuSavaju da osvetle problematicne teme, evidentno je
potpuno odsustvo legitimiteta vlasti da drzavu “brani” od njenih
gradana i gradanki, koji su zapravo ti koji su izlozeni pritiscima,
ucenama i pretnjama. Bilo da je re¢ o lokalnim opozicionim
politiCarima i politicarkama, aktivistima i aktivistkinjama,
predstavnicima i predstavnicama akademske zajednice, gradanima
i gradankama, depersonalizovani pristup kritiCarima vlasti kao
monolitnom podrivaju¢em faktoru, odrzava njihovu demonizaciju i
irelevantnost, odnosno politicki status kvo.

Relativna novina je visi nivo promotivnog, tematski i kontektuslano
praznog izveStavanja o potezima vlasti i predsednika. Ovo je posebno
indikativno u slucajevima kada su mediji prenosili VuCiceve tiktokove,
na kojima predsednik pece palacinke, jede ¢varke, kupuje poklone za
svoju decu. Plasiranje ovakvih “vesti bez sadrzaja” isprva deluje kao
zabava i humanizovanje predsednika kroz svakodnevne aktivnosti
sa kojima se vecina poistovecuje, ali Cinjenica da su ove objave
postale vesti, te da se tretiraju i plasiraju kao informativne celine,
pokazuje da je njihova uloga dodatno ucvrscivanje kontrole nad
medijskim prostorom u kojem su predsednicki tiktokovi relevantniji
od drustvenih kriza. Tako su Vuciceve druStvene mreze postale
jos jedan alat za potiskivanje nepodobnih vesti, kao Sto je otkrice
zloupotreba u okviru SNS kol centra za vreme kampanje. Nekoliko
dana nakon $to je informacija o kupovini glasova i organizovanju
glasaca kroz kol centar objavljena, Vuci¢ je objavio video na Tiktoku
u kojem je obiSao isti taj kol centar i pohvalio vredne radnice i radnike
u njemu. lako izvorna vest nije uspela da stigne do naslovnih strana
tabloidnih portala, predsednikov video bio je medu glavnim vestima.
Slicna situacija dogodila se i na izborni dan, kada su pocele da
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cirkulisu informacije o velikom broju organizovano dovedenih glasaca
iz Republike Srpske kako bi glasali na gradskim izborima u Beogradu,
odgovor vlasti ogledao se u diskreditaciji ovih tvrdnji kroz navode da
je rec o statistima koji su dovedeni na snimanje filma. Nakon $to su
prvi Clanovi Srpske napredne stranke poceli da dele ovaj demanti,
tabloidni mediji takode su pocelida piSu o ovom slu¢aju. “Pojacivacka”
uloga medijskih portala u dominantnoj slici vlasti slicna je i kada je
reC o izveStavanju o mitinzima SNS, ali i gostovanjima predstavnika
vlasti na televizijama, Sto se u analiziranom periodu pokazalo kao
specifican trend.

Poslednji stub utvrdivanja dominantnog medijskog narativa je
odrzavanje ideje blagostanja, prosperiteta i dostignuca kao politickih
uspeha koji su orijentisani na buducnost i tek treba da se dese. Da
“Srbija ne sme da stane” razumeli smo kroz pompenzne najave
EXPO 2027 i benefita koji ¢e iz toga da uslede, dok je standardno
obilazenje infrastrukturnih radova i otvaranje objekata i stadiona vec¢
uspostavljen promotivni recept. Medutim, tokom kampanje za izbore
koji nisu predsednicki, zarobljavanje buducnosti od strane upravo
predsednika Ciji je mandat neupitan joS tri godine, predstavlja jos
intenzivniju identifikaciju vladajuce strukture i predsednika drzave
sa samom drzavom. | ne samo to. Sa stanoviSta opste dostupnosti
javnog prostora za sve druStveno-relevantne teme, ovaj pristup
se pokazuje kao preventiva ne samo debati, vec¢ i elementarnom
informisanju o temama koje su politicki debakl postojece vlasti.
Stoga su snagom institucionalne masinerije “Buducnosti Srbije”
teme poput kosovskih tablica, havarije u EPSu ili tuzbi Rio Tinta
protiv drzave, ostale na rubu javne agende.

40


https://n1info.rs/vesti/izbori-2023/audio-video-biraci-iz-republike-srpske-organizovano-u-areni-odakle-se-preusmeravaju-gde-da-glasaju/
https://n1info.rs/vesti/izbori-2023/audio-video-biraci-iz-republike-srpske-organizovano-u-areni-odakle-se-preusmeravaju-gde-da-glasaju/

	_heading=h.ubjaz5qzp3p
	_heading=h.v6s55dc12ff0
	_heading=h.pabdflz4cq4z
	_heading=h.nxgo3gvqzva
	_heading=h.8yo4xcitou89
	_heading=h.djoev8bhbg5u
	_heading=h.f828wmm9dje2
	Medijski tretman vlasti
	Izbori kao tema
	Tematska struktura
	Metodologija  
	Kontekst
	Glavni nalazi
	Zaključak 

